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Vad ar ett musikforlag?

Kortfattat sa arbetar ett musikforlag pa uppdrag av latskrivaren/upphovs-
mannen. Musikforlaget tillvaratar och representerar rattigheterna till
upphovsmannens kompositioner och marknadsfor laten ut till olika sorters
anvandare inom en rad olika omraden. Upphovsmannen koper alltsa
tjanster av musikforlaget for att fa hjalp med att nd ut med sin musik.

Alla musikforlag arbetar pa provision. Om musikforlaget inte inbringar nagra
inkomster till upphovsmannen blir det heller inga inkomster till musik-
forlaget.

Hur musikférlaget arbetar med upphovsmannens verk ar olika fran forlag till
forlag och ofta sa inriktar sig forlagen pa en viss typ av musik och utformar
sina tjanster darefter. Olika typer av repertoar kraver olika sorters insatser.
Teknikutvecklingen och kreativiteten pa musikforlagen gor att det standigt
dppnas nya mojligheter att hjalpa upphovsmannen.

| sitt arbete har musikforlaget som regel tre roller:
e en administrativ roll

e en kreativ roll

e en finansiell roll

Denna broschyr handlar om dessa tre roller.



Upphovsman till musik

En upphovsman kan vara latskrivare, kompositor, tonsattare eller
textforfattare. Ibland dven nagon som bearbetar musik. Kompositérens,
tonsattarens och textforfattarens verk ar en av hérnstenarna i
musikindustrin. Utan en bra 1at — utan ett bra verk — blir det inte ett bra
slutresultat.

Musikaliskt verk — en lat

Ett musikaliskt verk bestar ofta dels av en komposition, dels av en text. Inom
en del musikgenrer talar man om verk, exempelvis ett operaverk, ett
symfoniskt verk, ett korverk, medan man inom andra genrer talar om en /gt
eller visa.

Artister och musiker
Forutom en bra lat ar duktiga artister och musiker som framfor
upphovsmannens musik nddvandigt for ett lyckat slutresultat.

Manga artister skriver inte sjalva sina latar utan forlitar sig pa skickliga
upphovsman for sitt material. Det &r inte ovanligt med flera upphovsman pa
samma lat och att latskrivarteamen bestar av bade svenska och utlandska
upphovsman.

Manga svenska musikforlag arbetar medvetet for att svenska upphovsmans
latar ska generera intakter utomlands och man placerar aktivt latar hos
utlandska artister. Manga svenska upphovsman har fatt hitlatar utomlands
da exempelvis amerikanska, engelska och japanska artister har spelat in
deras material.

Musikforlag och skivbolag

Vad ar det da for skillnad mellan ett musikforlag och ett skivbolag? Forst och
framst handlar det om att musikférlag och skivbolag arbetar med olika
sorters rattigheter.

Musikfdrlaget skriver avtal med wpphovsmannen. Skivbolaget skriver avtal
med artistervmusikern.

Upphovsman och artist kan givetvis vara en och samma person, men det ar
viktigt att halla isér upphovsmannens roll — och de rattigheter som har med
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upphovsmannens lat att gbra — fran artisten och musikerns roll — och de
rattigheter som har med den artistiska prestationen att géra.

Musikforlagets uppdrag ar att arbeta med laten — sangtexten och
kompositionen. Skivbolagets uppdrag ar att géra en /nspelning av laten och
distribuera den till konsumenten, t.ex. som en skiva eller via webben.

Musikforlagets uppdrag ar att placera /dten i manga olika sammanhang —
inte enbart pa en inspelning. Det kan exempelvis rora sig om licensiering for
musikanvandning i film, TV och reklam eller utgivning av noter och lattexter.
Skivbolagets uppgift ar att sélja den producerade inspelningen och
marknadsfora produktoch artist.

Marknaden forr och nu

Musikforlaggarens roll idag kan béast forstds om man gor en tillbakablick i
musikbranschens historia. Att framstalla, marknadsféra och distribuera
noter var forr den metod som fanns for att sprida musik i fysisk form. Da var
tryckta noter musikforlagens storsta inkomstkalla. Under forsta halften av
1900-talet saldes miljontals noter i Europa och USA. Musiken framfordes
framst som underhallning i hemmen eller pa konserter.

Teknikutvecklingen har forstas paverkat musikforlagens arbete.
Startpunkten var tryckteknikens intdg pa Gutenbergs tid som innebar helt
nya mojligheter for musikforlagen att framstélla noter. Néar fotokopierings-
maskinerna kom, var det borjan till slutet for den tryckta notens storhetstid.
Under andra hélften av 1900-talet spreds musik framst genom fysiska
exemplar som vinyl, kasset och CD-skiva. Nar Internet slog igenom brett i
slutet av 90-talet sa revolutionerade de digitala nedladdningsformaten
manniskors musiklyssnande. Internet har ocksa berett vag for andra
distributionsséatt som exempelvis streaming av musik. De tekniska
framstegen har forandrat musikklimatet och musikforlagen hittar hela tiden
nya satt att fa ut musiken.

Som en foljd av teknikens utveckling har inkomsterna fran notférsaljning
minskat. For manga musikforlag kommer inkomsterna idag istéllet fran
offentliga framféranden, att laten finns med pa inspelningar och fran
licensiering for musikanvandning i film, TV, reklam, dataspel och andra
produkter dar musik anvands.

For vissa musikforlag ar dock notférsaljning fortfarande den viktigaste
inkomstkallan tillsammans med ersattningar fran skolornas fotokopiering av
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noter och sangtexter och erséattningar fran uthyrning av noter till bland annat
symfoniorkestrar.

Aven nar en upphovsmans lat publiceras i exempelvis en tidning eller bok
ger det inkomster till upphovsmannen och musikforlaget. Dessutom ger det
uppmarksamhet och vardefull publicitet. Aven om notférsaljning &r den
storsta inkomstkallan fér vissa musikforlag far forstas dven dessa forlag och
deras upphovsman ersattning nar deras musik spelas pa konserter, sénds i
radio och TV eller dd musiken spelas in.

Olika inriktningar

Musikforlagsbranschen tacker repertoar fran alla musikaliska genrer. Idag
arbetar det stora flertalet musikférlag med populdrmusik. P& popsidan ar
den framsta inkomstkallan royalties fran offentliga framféranden
(utférandeersattning) och inspelningar (mekanisk ersattning). Det ar vanligt
att de musikforlag som jobbar med popmusik dverlater notutgivningen pa
andra forlag som specialiserat sig pa att ge ut noter.

Originalforlag och subforlag

Nar en upphovsman skriver avtal med ett musikfoérlag séger man att
upphovsmannen originalforlagger sina latar. Ett originalférlag jobbar sallan
sjalv pa en utlandsk marknad utan ser istallet till att skapa ett bra kontaktnat
av utlandska aktorer — sa kallade subforlag. Subférlaget representerar
originalforlagets repertoar i visst utlandskt territorium och bevakar
upphovsmannens intressen i utlandet.



Den administrativa rollen

Det administrativa arbetet kring laten ar av central betydelse for att
upphovsmannen ska ha kontroll dver att han eller hon faktiskt far betalt nar
musiken anvands i Sverige och utomlands.

Rent praktiskt handlar det bland annat om att musikforlaget hjalper
upphovsmannen att anmala verk hos Stim, att musikférlaget féljer upp och
kontrollerar avrékningar, forhandlar och upplater rattigheter och att
musikforlaget bevakar sa att inte nagon gor intrang i upphovsmannens
rattigheter.

Upphovsmannen har oftast helt enkelt ingen mdjlighet att agna mycket tid
at att bade skapa musik och samtidigt ha kontroll 6ver den administrativa
delen av arbetet och dessutom marknadsféra musiken och sig sjélv
nationellt och internationellt.

STIM och NCB

STIM (Svenska Tonsattares Internationella Musikbyra) ar en férening som
arbetar pa uppdrag av sina medlemmar, det vill sdga av upphovsmannen
och musikforlagen. Stim ser till att upphovsméan och musikforlag far
ersattning nér latar spelas offentligt, exempelvis pa konserter, i radio och TV,
pa klubbar och restauranger, i varuhus och sa vidare.

NCB (Nordisk Copyright Bureau) ar ett dotterbolag till STIM och
motsvarande organisationer i de dvriga nordiska landerna (KODA, TONO,
TEOSTO och STEF). NCB ser till att upphovsman och musikférlag far betalt
nar latar spelas in, "mekaniseras”. Den ersattning som NCB inkasserar
avréaknar NCB till upphovsmannen och musikforlagen. Ersattningen fran
NCB kallas "mekanisk royalty” eller "mek-ersattning”.

STIM, och aven NCB, har 6msesidighetsavtal med séallskap dver hela
varlden — GEMA i Tyskland, PRS i England och SACEM i Frankrike — for att
namna nagra. Det innebar i korthet att pengar som samlas in i andra lander
nar svensk musik spelas offentligt eller spelas in dar, skickas till
upphovsman och musikfoérlag i Sverige via STIM och NCB. Pengar som
samlats in i Sverige, nar utlandsk musik spelas hér, skickas pa motsvarande
satt fran STIM och NCB till det utlandska sallskapet som sedan
vidareavraknar pengarna till upphovsméannen och musikférlagen i utlandet.



Copyright- och royaltyavdelningen

Ofta ar det svart for en enskild upphovsman att ha kontroll dver att ratt
summa pengar faktiskt avraknats fran STIM och NCB. Eftersom
musikforlaget ofta vet var den musik forlaget representerar anvands
upptacker musikforlaget om inkomster saknas fran ett visst omrade eller
territorium. STIM och NCB letar generellt inte efter just dina pengar. Det gor
daremot musikforlaget.

Musikforlaget har en standig kontakt med STIM och NCB. Tillsammans
utarbetar man system for inkassering och utbetalning av ersattning till
upphovsman och musikforlag.

P& musikforlaget finns en copyright- och royaltyavdelning. Beroende pa
storlek pa musikforlaget kan ibland flera personer jobba pa respektive
avdelning.

Pa copyrightavdelningen tar man emot en flora av information som har med
latar att géra, exempelvis information om nya latar, &ndrade titlar, andrade
andelar i latar och séa vidare. Informationen anméls sedan in till STIM/NCB.
Det galler bade latar dar musikforlaget ar originalforlag, det vill sdga har
avtal direkt med upphovsmannen, liksom internationella latar dar
musikforlaget ar subforlaggare | Sverige for ett utlandskt musikforlags
latkatalog.

Musikforlaget foljer ocksa upp de verkanmalningar som gors till STIM/NCB
och har detaljkunskaper om hur information i datorsystemet ska lasas och
forstas. Man foljer upp att verket registrerats korrekt i systemet och att det
inte uppstatt "krockar” med andra verk som exempelvis har samma titel.

Ibland é&r flera upphovsman och musikférlag inblandade i en och samma |at
och det ar inte ovanligt att man har olika uppfattning om hur stor andel man
anser sig ha ratt till i 1aten. Musikforlaget hjélper upphovsmannen i dessa
dispytsituationer.

Upphovsmannen har ofta fragor kring avrékningar och innehallet i
avrakningshandlingar. Pa royaltyavdelningen svara man pa
upphovsmannens fragor, man tar emot pengar och foljer upp
avrakningshandlingar i olika format, processar pengar till ratt mottagare, har
hand om forskott och sa vidare.



Nar det galler den subftrlagda repertoaren avraknar STIM/NCB royalty till
musikforlaget i enlighet med de verkanmalningar musikforlaget gor.
Musikforlagets royaltyavdelningen iordningstaller avrakningar i enlighet med
de avrakningsvillkor musikforlaget har och skickar sedan dessa till sina
utlandska kontraktspartners.

For den svenska originalférlagda repertoaren far det svenska musikforlaget &
sin sida avrakningar fran subforldggare runtom i varlden da den svenska
musiken spelats utomlands. Musikforlaget avraknar till upphovsmannen i
enlighet med de villkor som musikférlaget och upphovsmannen kommit
dverens om i musikforlagsavtalet.

Inkasseringen av royalty f6ljs upp med olika former av "royalty review", det
vill sédga kontroll av att musikforlaget fatt de pengar som de sjalva och
upphovsmannen ska ha.

Administrationsavtal

Det ar inte ovanligt att musikférlag genom séa kallade administrationsavtal
hjalper andra bolag med den administrativa delen av musikforlagsarbetet.
Ibland innebdr administrationsavtalet dven att musikforlaget ska arbeta
kreativt for latarna som det andra bolaget representerar, ibland innebar
administrationsavtalet att man arbetar rent administrativt med exempelvis
avtalshantering och processande av pengar sa att dessa landar hos ratt
mottagare.
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Den kreativa rollen

| musikforlaggarens kreativa roll ligger att upptéacka, stimulera, utveckla och
stddja duktiga upphovsméan och gbéra basta mojliga kommersiella produkt av
en lat. | det kreativa arbetet ligger att se till att upphovsmannens musik nar

sin publik pa basta sétt.

Musikforlagen bygger sina egna natverk och ar vanligtvis inriktade pa viss
typ av repertoar. Varje repertoartyp kraver sina individuella kontakter och
metoder for att musiken ska na ut pa béasta satt.

A&R/creativeavdelningen

A&R star for "artist & repertoire”. Arbetet pa musikforlagen har pa senare
tid utvecklats sa att en A&R finns tillhands fér upphovsmannen som en form
av manager, radgivare och bollplank. Sarskilt fér upphovsman som annu
inte har kontakt med skivbolag eller manager.

En A&R kan ocksa vara med och utvardera vilket material som ska vara

med pa upphovsmannens eller bandets kommande album. Saknar man
skivbolag i ett annat land kan musikforlaget genom sina natverk se till att
knyta kontakter med utlandska bolag.

Musikforlagets kreativa avdelning far ofta in demoinspelningar fran
upphovsman som vill jobba professionellt som latskrivare. En demo behover
inte vara helt fardig till innehall och form for att vacka intresse hos
musikforlaget men konkurrensen &r hard och det stélls hdga krav pa laten i
sin helhet. Text, melodi, refrang, arrangemang och produktion synas i
sdmmarna. Det ar viktigt for en A&R att veta om personen som skickat in
demon till musikforlaget vill framféra laten sjélv, som artist, eller enbart vara
latskrivare.

| de fall upphovsmannen sjalv vill framféra sina latar som artist sa lyssnar
musikforlaget extra noga pa styrkan i laten och sangframférandet. Har kan
den kreativa avdelningen hjélpa upphovsmannen/artisten att utvecklas i ratt
riktning.

Musikforlagen vet vilken typ av latar skivbolagen letar efter, bade i Sverige
och utomlands, och kan pa sa satt snabbt beddma om en ny latskrivare har
chans att sta sig mot etablerade latskrivare.

Musikforlagen haller sig informerade om latbehovet genom regelbundna
kontakter med framforallt skivbolag men ocksa via internationella samar-
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betspartners och andra natverk. Det finns t.ex. olika forum dar forlagen kan
fa reda pa vilken sorts musik som efterfragas av artister, managers och
utlandska forlag till olika projekt.

Co-writing

Musikforlagen later ofta sina upphovsman skriva med andra latskrivare for
olika projekt eller for att utvecklas kreativt. Det kan vara latskrivare pa
samma forlag eller samarbeten med latskrivare pa andra musikforlag.
Samar-betet kan ocksa omfatta att skriva tillsammans med en artist som
redan har ett skivkontrakt. Musikférlaget och upphovsmannen far pa det
sattet del av repertoaren pa skivan genom sina insatser tillsammans med
artisten.

Forlaget kan ocksa skapa speciella latskrivartillfallen dar flera upphovsmaén
samlas for att skriva under en kortare period. Exempelvis for ett specifikt
projekt, en viss genre eller for att bygga upp musikfoérlagets repertoar. Man
kan ocksa bjuda in utlandska kompositorer for att samarbeta med bolagets
egna upphovsman.

Filmoch TV

| det kreativa arbetet ligger bland annat att f& med upphovsmannens musik
I exempelvis spelfilm, dokumentérer, TV-program eller i TV- och radio-
reklam. Nar musik anvands vid ljudlaggning av bild och ljud kallas det for
synkronisering eller kort och gott synk.

Att komponera for film och TV kan vara sarskilt Ionsamt och musikforlaget
kan hjalpa upphovsmannen till en sadan karriar. Pa en del musikforlag finns
personal som specialiserat sig pa att matcha musik med olika produkter och
program efter dnskemal fran producenter. Det &r ofta musikforldggaren som
kommer med idéer och forslag pa val av musik for nagot speciellt &ndamal
som exempelvis komediserier, pjaser, storre sportevenemang eller liknande.
TV- och dataspelsbranschen ar ocksa ett vaxande segment dar
musikforlagen kan exploatera upphovsmannens verk.
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Den finansiella rollen

| musikforlagsinsatsen ligger ofta ett betydande ekonomiskt risktagande for
en lovande upphovsman. En tidig ekonomisk hjélp fran ett musikforlag kan
vara allt fran mojligheten for upphovsmannen att kostnadsfritt fa anvéanda en
studio, till forskott pa STIM- och NCB-pengar tills dess att musiken
genererar tillrackliga inkomster.

Forskott

Nar ett musikforlag erbjuder en upphovsman forskott (ett 1an) gors det
utifran forvantade, kommande, intakter. Eftersom det kan ta tid innan laten
borjar generera pengar kan det vara svart for upphovsmannen att klara sin
ekonomi om inte ett forskott betalas ut.

N&r en upphovsman har fatt ett forskott far han eller hon stélla ut en
fullmakt som innebér att musikforlaget har ratt att inkassera alla
upphovsmannens ersattningar fran STIM och NCB tills dess att forskottet ar
tackt. Nar forskottet ar betalt gar upphovsmannens Stim- och NCB-
avrakning istallet direkt till upphovsmannen.

Ekonomiavdelningen jobbar ofta nara royaltyavdelningen. Beroende pa hur
musikforlaget organiserat sitt arbete sker utbetalning av forskott och royalty
antingen fran ekonomiavdelning eller fran royaltyavdelning.

Marknadsforing

| musikforlagets finansiella roll ligger inte enbart att betala ut forskott.
Marknadsforing av musik kostar pengar och spridning av musik involverar
ofta en musikforlaggare.

Som exempel kan namnas att musikfoérlaget finansierar och producerar
demoinspelningar som anvands i forsta kontakten med skivbolagen,
erbjuder upphovsmannen studiotid, ger direkt ekonomiskt stod i form av
exempelvis turnébidrag och bidrag till inspelningsutrustning eller
musikinstrument.

Musikforlaggaren marknadsfor musiken gentemot en rad aktorer. Gentemot
producenter, skivbolag och artister for att fa dem att spela in kommersiella
skivor. Gentemot radio-, TV- och filmproducenter fér anvandning i radio-
och TV-program eller i film- och videoproduktioner. Musikférlaggaren kan
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arrangera spelningar for en storre publik for att exponera artisterna och
deras musik.

Att ge ut latarna i notform ar ocksa ett viktigt satt att sprida musiken.
Produktion, marknadsforing och lagerhallning av notutgavor innebar aven
det ett betydande ekonomiskt risktagande for den utgivande
musikforlaggaren.
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Musikforlag med olika inriktning

Musiken brukar delas in i populdarmusik och konstmusik. Inom konst-
musiken ryms exempelvis opera, symfoniska verk, kammarmusik, korverk
och kyrkomusik.

Populdrmusik kan & sin sida sdgas vara all musik som inte &r konstmusik.
Inom popularmusiken ryms visa, jazz, dans- och underhallningsmusik, pop
och rock och séa vidare. Inom popularmusiken finns ocksa exempelvis
produktionsmusik.

Produktionsmusik

Produktionsmusik (ibland kallad librarymusik eller katalogmusik) &r musik
som ar skriven sarskilt for att anvandas i radio-, tv- och filmproduktioner,
exempelvis i reklam, i radio- och TV-program eller som bakgrundsmusik i
andra sammanhang.

Forlaggare av produktionsmusik ar specialister som férser media och andra
anvandare med "fardigproducerad” musik att ldgga in i olika
mediaproduktioner.

Produktionsmusiken ér till bland annat for att skapa en sinnesstamning eller
atmosfar. Det kan ocksa vara en musikalisk ljudeffekt. Produktionsmusik
finns i alla olika stilar, lampliga for olika program och anvandningsomraden.

Konstmusik och utbildningsmusik

Musikforlag specialiserade pa konstmusik och musik for undervisnings-
andamal ger ut verk pa traditionellt vis, vilket inte alls ar sjalvklart inom
andra genrer och musikomraden. Man publicerar noter och undervisnings-
utgdvor med musik och eventuell anslutande text. For manga typer av
musik ar det en forutsattning for att musiken ska kunna framféras att
musikanten har tillgang till den grafiska notbilden.

Kompositdrer av konstmusik ser musikforlaggaren bland annat som en hjalp
i karridren och manga unga talanger upptéacks pa musikskolor och musik-
hogskolor.

Musikforlaggare som specialiserat sig pa konstmusik har personal anstalld
som jobbar med att fanga upp nya formagor genom att ga pa konserter och
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folja TV- och radioséndningar. De granskar dven manuskript, en tidstédande
och svar uppgift, sarskilt nar det galler nutida konstmusik dar notskriften
kan vara mycket komplex.

Musikforlaggaren inom konstmusikomradet arbetar for att gbra musiken
tillganglig for framférande. Notmaterialet kan vara upphovsmannens eget
manuskript eller resultatet av en professionell notskrivares arbete. Aven
inom dessa omraden &r det naturligtvis meningen att verken och upphovs-
mannen ska na sin malgrupp. For konstmusiken kanske man ska stéta pa
dirigenter, solister eller konserthusens programrad och for undervisnings-
material &r forstds musiklarare inom alla omraden den sjélvklara lanken till
framgang.

Noterna kan antingen publiceras och saljas i tryckt eller digital form. De kan
aven hyras ut. Liksom inom bokférlagsbranschen forutsatter sddan utgivning
personal som sysslar med produktion, forsaljning, distribution, lagerhalining
och ekonomi. Det dvergripande uppdraget ar att se till att upphovsmannens
verk i form av en forlagsutgdva hamnar pa musikutdvarens notstall.

Utgivning av avancerad konstmusik ar ofta en osdker inkomstkalla och en
mycket langsiktig process. Det utgivningsstdd som STIM/Svensk Musik
bidrar med ar darfor betydelsefullt for verksamheten.

Hyresmaterial

Produktionskostnaden for ett nytt verk pa konstmusikomradet kan vara hog.
Notmaterial till en symfoni for orkester kan kosta flera hundra tusen kronor i
ren produktionskostnad.

Omfangsrika verk, exempelvis for strakorkestrar, kammarorkestrar, symfoni-
orkestrar, och blasorkestrar tillgangliggtrs ofta som hyresmaterial. Huvud-
anledningen till detta ar att en ensemble normalt bara kommer att spela
verket en eller nagra ganger under en begransad period — for att sedan
kanske ta upp verket pa repertoaren igen efter nagra ar.

Kdrmusik

Kormusik publiceras sa gott som alltid i notform. Darmed har musikforlaget
ofta en betydande investeringskostnad i en fysisk produkt som man sedan
arbetar med att marknadsfora.
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Nagra av vara mest valetablerade tonsattare skriver musik med en hog
svarighetsgrad, andra skriver musik avsedd for gudstjanstbruk. Den
konstnérliga ambitionsnivan behdver inte vara lagre for dessa verk. Mojligen
ar verken lattare att snabbt repetera in foér anvandning i koren.

Kormusik finns i snart sagt alla musikgenrer, det finns t.ex. manga fram-
gangsrika exempel pa korarrangemang av populdrmusik och folkmusik som
natt manga korer och stora grupper av lyssnare.

| Sverige finns ett stort antal utévande kérsangare och dérmed finns ocksa
en stor produktion av kdrmusik bade vad géller originalmusik och
arrangemang av kdrmusik. Svensk originalmusik for kor moéts i andra lander
med stort intresse. Svenska korer har och har haft stora framgangar pa den
internationella scenen vilket ocksa har lett till att tonséattare sporrats att
skriva for dessa ensembler.

Ett omfattande problem for upphovsméan och deras musikforlaggare ar den
olovliga kopieringen av noter. Medvetandenivan bland korledare och andra i
ansvarsstallning har visserligen hojts nar det galler regler om upphovsratt
men fortfarande ar olovlig kopiering av kdrnoter ett stort problem, som
musikforlaggarna brottas med.

Vetenskaplig musikforlaggning

| det kreativa arbetet pa konstmusikomradet forekommer att musikforlaget
arbetar pa samma satt som en inspelningsproducent. Den har formen av
specialiserad musikforlaggning kallas ibland for musikologisk eller
vetenskaplig forldggning och en stor del av arbetet gar ut pa att férbereda
notskrift och text for utgivning.

Det &r inte bara musikutbildade personer som intresserar sig for nya utgavor
av aldre musik utan det ligger dven i allmanhetens intresse att nya
vetenskapliga utgavor av icke-skyddad musik blir tillgédnglig. Det finns
manga exempel pa kompositioner av tidiga kompositorer som nyupptacks,
fornyas eller ges ut pa nytt i ursprunglig version.

Det tar ofta lang tid, ibland flera ar, att aterskapa ett verk till ursprungligt
skick. Hansyn ska tas till datida instrument och annat som ursprungligen
haft inverkan péa verkets framférande. For dessa sa kallade "autentiska
produktioner” kan arbetet med att ta bort det som inte bor finnas med, och
lagga till det som bor vara med, bli mycket kostsamt. FOr en opera av tidig
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musik som uppforts pa ursprungligt vis kan kostnaderna for forlagsprod-
uktionen av den fardiga utgavan uppga till 100 000 kronor eller mer. Har
gor musikforlaggaren en viktig kulturell insats utan att fa ett upphovsrattsligt

skydd eller ekonomisk tackning.
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Varfor anlita musikforlag?

Hur ett musikforlag arbetar ar forstds beroende av vilken typ av latar
upphovsmannen skriver och vad man kommer 6verens om att musikforlaget
ska gora. Olika typer av repertoar kraver olika sorters insatser. Som vi sa
inledningsvis sa kan man se det som att upphovsmannen koper tjanster av
musikforlaggaren. Man ska naturligtvis bara kdpa de tjanster man inte har
lust, kunskap eller tid att utféra sjalv!

o Musikforlag har kontakter bade i Sverige och internationellt med
aktorer som vill anvanda musik i olika sammanhang och har mdjlighet
att placera upphovsmannens latar hos artister och exempelvis i film-
och TV-produktioner.

e Musikforlaget kan skapa kontaktytor och samarbetstillféllen for sina
upphovsméan och stddja dem i den kreativa processen.

o Musikforlaget bevakar i vilken omfattning upphovsmannens verk
anvands i olika territorier och ser till att upphovsmannen far betalt.

o Musikforlaget agerar bollplank och féretrader upphovsmannen i olika
situationer.

o Musikforlaget bevakar sa att upphovsmannens rattigheter till 1aten inte
kranks eller att verken inte anvands i sddana sammanhang som
upphovsmannen ej gett sitt tillstand till.

e Musikforlaget skoter all administration forknippat med
upphovsmannens verk, exempelvis kontakter med Stim och NCB,
verkanmalan, kontroll av avrdkningar m.m.

e Musikforlaget kan bistd med finansiella medel som forskott, studiotid
och marknadsféring.

o Musikforlaget kan bekosta och producera notutgdvan av
upphovsmannens verk.
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Liten ordlista:

A&R - Artist & Repertoire: person med ett stort musikintresse som jobbar
aktivt for att hitta nya band, artister och latskrivare. Arbetar kreativt med
upphovsmannen for att bredda dennes chanser for att fa ut sin musik.

At source - Garanterar att latskrivaren far behalla sin del av royaltyn oavsett
var i varlden som pengarna samlas in. Férdelning baserad pa den erséattning
som samlats in vid kéllan, d v s i intjanandelandet.

Co-writing — Att sammanfora tva eller flera upphovsman for att skriva en
eller flera latar tillsammans, exempelvis for ett speciellt projekt eller for att
utveckla upphovsmannen kreativt.

Forskott - Ett forskott pa framtida royalty réknas av nér en |at genererar
pengar. Viktigt att tanka pa for en upphovsman &r att skatt betalas nar
avrakningen fran Stim/NCB kommer oavsett om forskottet betalats ut
tidigare.

Katalog - En samling verk, antingen fran en specifik upphovsman eller fran
visst musikforlag. | det senare fallet bestar katalogen av hela musikforlagets
repertoar med ett antal olika upphovsmans verk.

Mekanisering — Inspelning/kopiering av musik pa cd, mp3, film, dvd,
multimedia m.m. NCB ger licens for inspelning och kopiering (mekanisk
licens, forkortas mek eller mech).

Mekanisk ersattning - Den ersattning upphovsman och musikférlag far da
musik spelats in/kopierats pa t ex cd, mp3, film, dvd, multimedia.

Musikférlagsavtal - Ett musikforlagsavtal ér ett avtal mellan en musik-
upphovsman och ett musikforlag. Genom avtalet upplater upphovsmannen
sin upphovsratt till 1aten till musikforlaget mot att musikforlaget atar sig att
pa olika satt arbeta for att l1aten ska na ut till allmanheten.

Subforlagsavtal - Ett avtal mellan musikforlag i olika lander. Det ar svart for
ett musikforlag att arbeta effektivt dver hela varlden. Déarfor skrivs ofta
subforlagsavtal med samarbetspartners for olika delar av varlden. De
svenska musikforlagen har ofta Norden och Baltikum som sitt territorium
nar det svenska musikforlaget ar subforlag for utlandsk repertoar.
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Synk eller Synch - Forkortning for synkronisering. Att satta musik i en bild-
eller ljudproduktion, t.ex. i film eller i reklam, mot licensavgift. Musikforlagen
hjalper upphovsmannen att férhandla dessa avtal. [dag ofta en del av den
kreativa verksamheten hos musikférlaget dar material presenteras for t.ex.
reklamfilmsproducenter.

Utférandeerséattning - Den erséattning upphovsmannen far nar en lat
framfors offentligt i t ex radio eller pa konsert.
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